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Ein Glas stilles Wasser

Der Einfluss starker Marken auf das Kauferverhalten ist erheblich und Uberdies haufig
weder imitierbar noch substituierbar. Genau deshalb sind Marken so bedeutsam.
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Quelle: eigene Darstellung (Preise bei Rewe in Trier am 10.3.2024)



Ablaufplan und Prufungsleistungen

GemdB dem gezeigten Ablaufplan vermittelt das Seminar die zentralen Aspekte der
MarkenfUhrung sowie des empirischen, wissenschaftlich fundierten Arbeitens.

Einzeln In der Gruppe

Grundlagen der MarkenfUhrung

Juli
(1-tégige Blockvorlesung, 28.07.2025, in Prdsenz)
Literaturstudium
August . .
= dlle: vorgegebene Abschnitte aus LehrbUchern
= einzeln: je ein vorgegebener wissenschaftlicher Artikel
September

Vorbereitung der Artikel-Présentation

2025
Oktober Artikel-Prasentationen
(Blockveranstaltung, an einem Samstag, in Présenz)

November Entwicklung und DurchfOhrung einer

Studie zu einer gegebenen Marke

Bei groBerer Teilnehmerzahl wird

— rundsdtzlich wochentliche Treffen in Prasenz
Dezember die Gruppe in Kleingruppen geteilt (© )

Januar @ Prdsentation der Studie
— (Blockveranstaltung, an einem Samstag, in Présenz)
2026

Februar @ § i
Profungsleistung



Voraussetzungen und Lernziele

Das Seminar soll in erster Linie wissenschaftliches Arbeiten und empirische Forschung
vermitteln. Dafur sind gewisse Voraussetzungen unabdingbar.

Interesse an Marketing
Was Sie

mitbringen sollten

Interesse an empirischer Forschung auf modernem Niveau
Leistungswillen (10 ECTS = 250 Stunden = 35 Arbeitstage)

Marketing und Vertrieb
Welche Module Sie

bestanden haben sollten

Statistik oder Data Mining

ein weiteres Marketing-Wahlpflichtfach

Sie werden verstehen, ...

» wie wissenschaftliches Arbeiten und empirische Forschung
Was Sie in dem Seminar eigentlich funktionieren.

lernen kénnen = wie starke Marken einen solch erheblichen Einfluss auf das
Konsumentenverhalten erlangen kdnnen.

» wie Marktforschung in die Unternehmenspraxis integriert wird.



