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Planspiel TOPSIM – Marketing (1/2)

Das Seminar behandelt die praktische Umsetzung strategischer und operativer 
Marketing-Entscheidungen anhand eines simulierten B2C-Markts.



Planspiel TOPSIM – Marketing (2/2)
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Für das Planspiel werden die Seminarteilnehmer in Gruppen eingeteilt, die jeweils ein 
Unternehmen lenken und in ein und demselben Markt miteinander konkurrieren.



Vorbereitende Seminararbeit in Einzelarbeit
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Zur Vorbereitung müssen in Einzelarbeit wissenschaftliche Seminararbeiten zu 
Teilgebieten des Marketings mit Relevanz für das Planspiel ausgearbeitet werden. 

Relevante Teilgebiete des Marketings

Strategisches Marketing

Segmentation Targeting Positioning

Operatives Marketing

Produktpolitik Preispolitik

Distributionspolitik Marketing-Kommunikation

§ Seminararbeiten zu den links gezeigten Themen 
in Einzelarbeit (Prüfungsleistung 1/3)

§ Dabei Nutzung wissenschaftlicher Literatur

§ Zudem Berücksichtigung der im Planspiel zu 
treffenden Entscheidungen

§ Vorausgesetzte Module

- Marketing und Vertrieb

- Statistik

- IUR und KUK

§ Zusätzlich kurze Präsentation der Seminararbeit in 
der eigenen Gruppe (Prüfungsleistung 2/3)



Entscheidungsvorlage für die letzte Spielperiode in Gruppenarbeit
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Der Planspielverlauf selbst ist nicht bewertungsrelevant. Stattdessen müssen die für die 
letzte Planspielperiode getroffenen Entscheidungen schriftlich begründet werden.

§ Entscheidungsvorlage für die letzte Planspiel-
periode in Gruppenarbeit (Prüfungsleistung 3/3)

§ Leitfrage: Warum sind die von uns getroffenen 
Entscheidungen sinnvoll?

§ Dabei Rückgriff auf Theorie und Empirie



Vorläufiger Ablaufplan und Prüfungsleistungen
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Der Ablaufplan soll in der ersten gemeinsamen Sitzung am Ende des Sommer-
semesters präzisiert werden.

Vorläufiger Ablaufplan Prüfungsleistungen

In den Semesterferien:

Ausarbeitung der Seminararbeiten in Einzelarbeit
inkl. Gliederungsbesprechung

15-seitige wissenschaftliche Seminararbeit zu einem für das 
Planspiel relevanten Teilgebiet des Marketings

(Einzelleistung mit 50% Gewicht)

30-minütiger wissenschaftlicher Vortrag auf der Basis der 
Seminararbeit unterstützt durch PowerPoint-Folien

(Einzelleistung mit 20% Gewicht)

Anfang des Wintersemesters:

Wechselseitige Vermittlung der Erkenntnisse aus den 
Seminararbeiten innerhalb der Planspiel-Gruppen

Ende des Sommersemesters

Vergabe der Themen für die Seminararbeiten
und Bildung der Gruppen für das Planspiel

Keine

Keine
Mitte des Wintersemesters:

Durchführung des Planspiels über rund sechs Wochen
in wöchentlichen Sitzungen

PowerPoint-Präsentation in der Form einer für die 
Unternehmenspraxis üblichen Entscheidungsvorlage 

(Gruppenleistung mit 30% Gewicht)

Ende des Wintersemesters:

Ausführliche Begründung der Entscheidungen für die letzte 
Planspielperiode auf der Basis von Theorie und Empirie


